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PART. 1 热门渠道



      左侧数据为2018上半年今日头条和Facebook
游戏类型分布，可以看出角色扮演类游戏独领风骚，
占据主导地位，紧跟着的是策略类和动作类。 

      相对于国内渠道，国外渠道的游戏类型分布更为
多元化，角色扮演游戏虽然占据第一位，但是后面策
略类、动作类、以及其他类型并没有落后太多。 

      赛车类、桌面类、休闲类、体育类是相对较少的
题材，说明这些类型的游戏市场表现有待提升，从另
外一个角度看，这些题材的游戏的竞争对手比较少。 

今日头条

Facabook



     左侧数据为2018上半年广点通和Admob上的游
戏类型分布，可看出角色扮演类、动作类、策略类游
戏稳居前三，但海外的游戏分布相对更均匀，是否可
以理解2018年大部分在加大海外的投放力度？ 

广点通 游戏广告主类型分布

Admob 游戏广告主类型分布
   从广点通渠道数据分析：赛车类、桌面类、休闲类是相对 
较少的题材，而在Admob上今年推出的可玩广告，着实带来 
不少轻度的转化。



PART. 2 热门广告主
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PART. 3 创意广告素材



单击此处可编辑内容，根
据您的需要自由拉伸文本

框大小

单击此处可编辑内容，根
据您的需要自由拉伸文本

框大小

Facebook广告案例



clash of clans(动作类)mobile strike（策略类）

mobile strike（策略类） cok列王的纷争（角色扮演类）



      Socialpeta提供亿级游戏广告创意素材搜索，覆盖全球40+主流广告渠道。



PART. 4 创意素材展现趋势



1-2年短期目标

女友操作失误，竟变异成黑水玄鲲，全服第一只变异兽！

当年因吞噬女娲而被驱逐，现在破封印到处吃鲲，第一神兽才能抗衡

谁是史上最强神兽？鲲只能排第九，第一神兽竟以鲲为食！

《利利维坦》（The Leviathan）是⼀一部由卢埃⾥里里·罗宾森执导的科幻巨制。⽚片名“利利维坦”本是圣经⾥里里的⼀一种海海中怪兽，不不过在该
⽚片中则代表着外星怪物。根据电影设定，⼈人类在22世纪初时已经能够超越光速进⾏行行星际旅⾏行行，到外星球捕猎异形⽣生物已经成
为⼀一种⽇日常，不不过从事这种危险⼯工作的都是⾛走投⽆无路路的穷苦劳⼒力力。
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      所谓“可玩广告”（playable ads）简单来说，它可以称

为“微型游戏”，用户在看到广告时，能够轻松体验游戏玩法，用

户试玩时间一般在30秒到1分钟。据调查，71%的广告商认为可玩

广告是有效的，55%的表示可玩广告是他们2017年最感兴趣的。

预计2018年，可玩广告的收入将高达2亿美元。

SocialPeta提供大量可玩广告案例



1-2年短期目标

女友操作失误，竟变异成黑水玄鲲，全服第一只变异兽！

当年因吞噬女娲而被驱逐，现在破封印到处吃鲲，第一神兽才能抗衡

谁是史上最强神兽？鲲只能排第九，第一神兽竟以鲲为食！

《利利维坦》（The Leviathan）是⼀一部由卢埃⾥里里·罗宾森执导的科幻巨制。⽚片名“利利维坦”本是圣经⾥里里的⼀一种海海中怪兽，不不过在该
⽚片中则代表着外星怪物。根据电影设定，⼈人类在22世纪初时已经能够超越光速进⾏行行星际旅⾏行行，到外星球捕猎异形⽣生物已经成
为⼀一种⽇日常，不不过从事这种危险⼯工作的都是⾛走投⽆无路路的穷苦劳⼒力力。
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鲲的迅速蹿红只是一个阶段性的成功案例，但是带给我们的思考是，下一个火起来的广告题材是什么，能否快

速跟上市场流行趋势？Socialoeta不久就会推出广告创意快速上升榜单，以及APP推广快速上升榜单，帮助客户对市

场快速反馈，不落下任何一个热点！
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神策数据数据分析师
李金霞

数据思维与渠道评估



渠道效果评估

1. 数据驱动营销闭环理论

2. 如何对渠道数据进行采集和追踪

3. 渠道选择和指标体系的评估构建

4. SEM 推广渠道评估案例

5. App 推广渠道评估案例



数据分析对渠道评估的意义

Paid DSP

SEO/SEM

不是简单的曝光和 UV ，而是端到端分析外部推广，

确定营销活动的实际效果，从而全面降低获客成本

深入分析营销活动后续的留存情况，不是简单的访客，

而是实质的核心用户，告别粗放的流量经济时代



数据分析对渠道评估的意义

每1万用户， 可多转化82个
人，按照人均7万投资额，首
投成本300来算，带来560万
新增投资额价值，及2.46万的
投放成本节约!

价值

效率



市场营销的终极目的-业务增长

Paid DSP

SEO/SEM

Marketing

？

Growth

获客成
本高

现状1

两不管
地带

留存难

现状2

现状3

获客成本越来越高，不会有取之不

尽的新用户可以用低价获取

新用户激活过程处于市场和产品之间，

很容易被忽略掉

新用户激活做得不好，就没有后续的使

用了



数据驱动渠道评估实例

渠道1 渠道2 渠道3

访问应用商店

安装应用

用户激活

100%

60%

15%

4%

新增活跃用户

第1月留存比例 95%

第2月留存比例 75%

第3月留存比例 60%

第N月留存比例 35%

留存活跃用户

月活跃用户



数据驱动渠道评估实例

打开应用

完成注册

开始使用

保持活跃

前7天

60天内

广告

渠道多组合模式

邮件 推送

产品内新用户引导

社交网络 公关 活动

增

长

40%



数据驱动营销闭环理论

参考：https://zhuanlan.zhihu.com/p/26849339 一张图读懂大数据市场营销分析



互联网营销全流程监控

广告展示曝光

点击

到达

产品内交互行为

Action转化

订单消费

• 渠道如何采集和追踪
• 渠道来源划分
• 排除虚假流量

• 前端行为数据和业务
数据如何打通

• 清晰明确的用户转化
流程引导

• 转化周期的长短



渠道效果评估

1. 数据驱动营销闭环理论

2. 如何对渠道数据进行采集和追踪

3. 渠道选择和指标体系的评估构建

4. SEM 推广渠道评估案例

5. App 推广渠道评估案例



渠道数据采集和追踪

中文名 英文名 含义 示例
广告系列来源 utm_source 标记网站、邮箱、应用等来源 utm_source=baidu

广告系列媒介 utm_medium 标记Banner、CPC、EDM等广
告形式

utm_medium=cpc

广告系列字词 utm_term 付费搜索，标明此广告的关键字 utm_term=shoes

广告系列内容 utm_content 主要用于A/B测试和按内容定位
的广告。用于区分指向同一网址
的广告或链接

utm_content=logo
link;utm_content=t
extlink

广告系列名称 utm_campaig
n

标记特定的产品推广活动或战略
性广告系列

utm_campaign=sp
ring



渠道数据采集和追踪



渠道数据采集和追踪



渠道数据采集和追踪



渠道效果评估

1. 数据驱动营销闭环理论

2. 如何对渠道数据进行采集和追踪

3. 渠道选择和指标体系的评估构建

4. SEM 推广渠道评估案例

5. App 推广渠道评估案例



如何选择合适的用户获取渠道

广告流量

自然搜索流量

直接流量

引荐流量

社交流量

渠道来源构成品效合一



如何选择合适的用户获取渠道

CACLTV

新用户获取的永恒公式：
LTV > CAC

增长渠道选择受到 LTV 限制

渠道
选择

备选渠道

筛选渠道

优化渠道

用户群体

产品特点 面向对象，产品形态，所在行业，
盈利模式

用户画像，可能活跃在哪些渠道上

列出可能的备选渠道列表，广告
流量、自然流量

筛选最初的渠道，如大体量、免费
或便宜、精准定位目标客群

不断优化已有渠道、拓展新渠道



如何选择合适的用户获取渠道

ü 展示类广告

ü 视频广告

ü SEM

ü 信息流媒体

ü 积分墙

ü In-app 媒体

ü 安 卓 应 用 商 店 &App

Store

广告流量

ü 应用推荐

ü 买量换量

ü 海报

ü 商务拓展

ü 线下活动

ü 地推

ü 会议

其它流量

ü SEO

ü 内容营销

ü 邮件营销

ü 论坛、贴吧

ü 微博、微信等社区

ü 病毒营销

ü PR 传播

自然流量



如何选择合适的用户获取渠道



构建渠道评估指标体系

ü 曝光量

ü 点击量

ü CTR

ü 下载量/安装量

ü PV/UV

ü 新用户数

ü 新用户占比

渠道规模指标

ü CPC/CPA

ü 消费金额

ü ROI

ü 销售额

ü 激活用户购买成本

ü 付费用户购买成本

ü 平均新增收入

渠道收益指标

ü 跳出率

ü 平均停留时间

ü 有效新增量

ü 活跃用户数

ü 核心事件转化率/量

ü 转化时长

ü 新用户留存率/复购率

渠道质量指标



渠道效果评估

1. 数据驱动营销闭环理论

2. 如何对渠道数据进行采集和追踪

3. 渠道选择和指标体系的评估构建

4. SEM 推广渠道评估案例

5. App 推广渠道评估案例



SEM推广评估实际案例——神策数据

SEM投放的关键因素

渠道 关键词 创意
文案 落地页

广告主愿意支付的最高费用



SEM推广评估实际案例——营销全过程追踪

激发的需求

官网落地页 试用demo CRM

UV／PV
-跳出率
-访问深度

分析不同渠道
-注册转化率
-试用体验深度

分析不同渠道
-线索转化率
-客户转化率

UTM
标记渠道

追踪网站
用户行为

追踪用户
注册试用

标记线索
渠道来源

神策分析

解决方案



SEM推广评估实际案例——流量拉新，渠道投放评估

Ø 实时监测并整合对比分析，整合不同推广渠道带来的流量

主要流量来源



SEM推广评估实际案例——渠道流量转化对比分析

Ø 从百度和搜狗渠道来

的流量，营销全漏斗

最终转化对比分析，甄别

最有推广渠道进行拓量

来自百度线索总
体转化率为8.97%

来自搜狗的总体
转化率为7.03%



SEM推广评估实际案例——结合 CRM 的营销全漏斗分析

Ø 将营销推广数据与企业订单系统/ CRM 系统打通，了解最终真正完成付费转化，
筛选出最优质、ROI 最高的推广渠道

浏览首页

销售机会

注册成功

注册登录

赢单

销售跟进

TO B 营销全漏斗分析

��
� CRM������
���
	� ROI����



SEM推广评估实际案例——关键词优化

优化效果

1

2

3

4

渠道追踪深入到 CRM 的客户阶
段，深度评估渠道和词汇优劣

砍掉如**数据、用户**、客户**
等大量无效行业词

加大如网站**、App**、**行为
等核心词

两个月，SEM 投放注册线索转化
提升24%，客户转化提升18%



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进

流量的问题还是落地页的问题？

细分落地页来源 是否有
自然搜索流量

查看自然搜索流量的跳出率

页面质量不佳的可能性大

其他流量质量不佳的可能性大

页面质量不佳
的可能性大

小步迭代
灰度测试

查看直接流量的跳出率

高

低

是

否



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进

1. 用户从“投放关键词——落地页——付费转化路径/指引/CTA/内容”设计不清晰，转化率较低

2. 付费投放页面，访客跳出率高、且移动端跳出率较 Web 端高出30%以上

0

20

40

60

80

100

120

核心量化
改进指标

提升访客转化率 改进移动端跳出率

优化转化路径和关键点设计

增加流量入口和 CTA

提升注册到 Demo 试
用转化率 不同 CTA 转化率优化



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进

点击图

触达图



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进



SEM专题分析——活动/H5营销落地页及优化与改进

跳出率降低

转化率提升

改版后 A/B 测试结果分析
分层抽样：
限定新用户、分渠道分层抽样



渠道效果评估

1. 数据驱动营销闭环理论

2. 如何对渠道数据进行采集和追踪

3. 渠道选择和指标体系的评估构建

4. SEM 推广渠道评估案例

5. App 推广渠道评估案例



数据驱动问题：
广告流量带来的流量占比虽高，但是这
些渠道的成单率却很低，最终导致 ROI
过低。

共享知识实际案例——某知识共享平台

广告流量

自然搜索流量

直接流量

引荐流量

社交流量

成单来源构成
用户需求
投放渠道，是否精确掌握

了用户需求？

推广产品
目前产品重点推广的是高单价

产品如社区产品，那么该类产

品适合推广哪类人群？

用户画像
推广人群和渠道背后

代表的人群是否相匹配

用户转化
新用户首单的转化率

成本高低、效率高低



数据驱动问题：
渠道新用户从 Web/H5 投放页面进入产品，在购买页产生购买后，可以
选择在 Web/H5 端继续使用，或者下载 App

下载 App 使用H5 端使用

超过65%以上

低于35%以下

共享知识实际案例——某知识共享平台



共享知识实际案例——某知识共享平台

提交订单 支付订单 App激活 支付订单浏览购买
页面

第一关键指标：App 首单转化率

浏览公众号
文章 追踪断层

该环节

H5 落地页的渠道和下载激活 App 的渠道来源保持一致

H5 落地页上用户行为和 App 内用户行为保持一致

解决两个问题：
渠道运营目标是增大用户下载 App
的比例，尽量将用户转移到 App 端



共享知识实际案例——某知识共享平台

优化思路

用户类型转化对比

产品类型转化对比

分析行为序列

发现共性问题

确定优化方案

验证优化效果

分析方法



核心创始团队来自百度大数据部，

从零到一构建了百度大数据日志平

台，拥有十一年的数据分析实操经

验。

产品 团队 成绩 资本

神策分析 （Sensors Analytics）

针对企业用 户的深度 数据分析平

台，提供从数据采集到分析应用的

完整数据驱动解决方案。

神策数据（Sensors Data） 荣获

2018 年 大 数 据 “ 星 河 (Galaxy)

奖” 最佳大数据产品奖。正式付费

客户超过 500 家。

完成 C 轮 融资，华平资本领投，

红杉资本、 DCM等跟投。总融资

额超 4 亿元。



打造企业专属数据仓库

全面覆盖、统一管理、多维剖析

深度开发、灵活开放

整合打通三方系统

数据安全、稳定可扩展

秒级导入与查询

基础数据采集与建模 提供 PaaS 平台 可私有化部署



神策数据已服务 500+ 付费客户，为行业领导者实现数据驱动！



神策数据，帮助客户实现数据驱动！

THANKS

更多案例及场景分析www.sensorsdata.cn

知乎专栏：数据分析方法与实践














































